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Contexto 
 

 

1. Introducción. Cambios en el panorama televisivo 

2. Penetración y evolución 

3. Consumo y evolución 

4. Share de cadenas  

5. Temáticas (evolución, ranking, perfil) 

6. Audiencia TDT 

7. Programas y Género más vistos 

8. Publicidad (evolución Minutos, Spots y GPR’s) 

Total medio: TELEVISION 

Inversión publicitaria y Notoriedad 2010 

► Contenido 

1. Evolución de la Inversión publicitaria en total Medios Convencionales 

2. Inversión TELEVISION 

 - Evolución de la Inversión Publicitaria 

 - Distribución de la inversión por sectores  

 - Ranking de anunciantes 

3. Notoriedad por medios, sectores y marcas 
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Desde principio de año hasta abril   
Los espectadores se despidieron de 50 años de televisión analógica.  

 
3 de Abril 

Apagón analógico y nace la Televisión Digital Terrestre (TDT) 
Se publica el Real Decreto 365/2010 de 26 marzo por el que se regula la asignación de 
los  múltiples de la TDT tras el cese de las emisiones analógicas. 

 
… Aparecen nuevos canales, la audiencia se fragmenta, algunas cadenas se fusionan y otras 
desaparecen… 
 
Abril a junio   

Pleno funcionamiento de la TDT, con más del 95% de cobertura. 
 

1 de Mayo  
Entra en vigor la nueva Ley Audiovisual en España, se especifica entre otras, las 
condiciones para las fusiones entre operadores, el desarrollo de la TDT de pago o la 
regulación de la publicidad en televisión. 

 
Junio 2010 - Marzo 2011 
  Activación de nuevos canales multiplex. 
 
 
 
Noviembre  primera gran fusión televisiva TELE5 y CUATRO 
Diciembre CNN+ finaliza sus emisiones  
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2010, año con cambios en la forma de ver y entender la TELEVISION 
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1 de Enero   
Fin de la publicidad en TVE  

 (Ley de Financiación de la corporación, aprobada en julio 2009).  

… y ¿qué ha pasado con la audiencia? 
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Evolución del consumo general de medios (último periodo) 
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Consumo en el medio televisivo 
 

La televisión cae cerca de 
un punto, aún así continúa 
siendo el medio que más 
espectadores capta. El medio 
Internet es el que sigue 
ascendiendo a mayor escala, 
atrayendo a un 11,8% de 
público más que en el 2009; 
la Radio vuelve a ganar 
audiencia por tercer año 
consecutivo. 
Por el contrario, Revistas, 
Diarios, Cine y Exterior 
pierden un -2,7%, -4,5%,      
-9,3% y -2,5%, 
respectivamente.  
 
El medio Suplementos, es 
el que más baja con un -
12,3% con respecto al 
periodo anterior. 

TV 
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Consumo de TELEVISION 
 
 

Amas de Casa target de mayor consumo 
televisivo. 
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Minutos de consumo de TELEVISION 
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Por días de la semana 

Domingo, día de mayor consumo televisivo de la semana 

Fuente: Kantar Media   /PYB/Target Ind.4+  

261,9 255,1 242,7 227,4 230,3 229,8 
206,7 

188,4 
225,5 240,7 255,0 254,9 

0 

50 

100 

150 

200 

250 

300 

 Enero 10  Febrero 10  Marzo 10  Abril 10  Mayo 10  Junio 10  Julio 10  Agosto 10  
Septiembre 

10 

 Octubre 10  Noviembre 
10 

 Diciembre 
10 

Minutos de consumo de TELEVISION por meses 

 Récord anual en 2010 con 234,7 minutos de media por individuo, con 8.1 
minutos más con respecto a 2009. Enero’10 mes de mayor consumo de la 
historia con 261,9’. 

Por franjas 
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Mayor incremento en Prime Time 

Destacar como durante los meses de 
invierno se acrecienta el consumo,  
mientras que en el periodo estival 
disminuye.  

Por Targets 

Ind. 4+ Ama de 
casa 

(Ambos) 

adultos+16 JOVENES 
14-35 

NIÑOS 4-12 Masculino Femenino 
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ene-10 feb-10 mar-10 abr-10 may-10 jun-10 jul-10 ago-10 sep-10 oct-10 nov-10 dic-10 

Tem. TDT 

T5 

A3 

Autonomicas 

Tem. de Pago 

Cuatro 

La Sexta 

Resto 

Aut. Privadas 

TVE1 

LA 2 

Locales 

2010 16,3 3,1 14,5 11,7 7 6,6 11,3 0,6 18,5 7 0,2

2009 16,7 3,9 15 14,8 8,2 6,8 13,7 0,7 10 7,5 1,3
DIF%
10/09

-17,5 -14,3 85 -6,7 -84,6-2,4 -20,5 -3,3 -20,9 -14,6 -2,9

6 
Fuente: Kantar Media   / PYB/ Total Individuos +4 años 

Las temáticas TDT consiguen el 
liderazgo en 2010 con el 18.5% de 
share. La1 se posiciona como primera 
opción entre las generalistas.  

Aut. Privadas 

TEM. TDT 

LOCALES 

TEM. DE PAGO 
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SHARE DE CADENAS  (Años 2010/2009) 
 
 

Evolución del Share por meses 2010 
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El conjunto de las autonómicas baja su cuota de 
participación en 2.4 puntos con respecto a 2009.  
TV3 cadena con mayor cuota entre las autonómicas y 
la única que lidera en su ámbito; entre los primeros 
canales TV3 e IB3 son las que presentan crecimiento.  
ETB2, C9 y CMT bajan en mayor proporción con 
descensos por encima del 25%. 
 

Fuente: Kantar Media. Individuos +4 por Ámbito de emisión 
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SHARE DE CADENAS  AUTONOMICAS  Años 2010/2009 
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Fuente: Kantar Media. Total día. Ind.+ 4 años 
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Distribución Cuota de las cadenas por cobertura televisiva Año 2010 
 
 
 

(*) CYL desde el 01 de 
noviembre 2010 nuevo ámbito 
de análisis: Castilla y León. 
Junto con sus Autonómicas 
Privadas  CYL7  y CYL8 

ESPAÑA PyB AND CAT EUS GAL MAD VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR
CYL      

(*)
RES

La1 16,0 16,3 14,1 11,8 16,1 17,3 16,4 16,3 19,0 10,1 17,0 19,3 18,0 19,2 22,6 22,7

La2 3,1 3,1 2,9 2,6 3,5 3,0 3,4 2,8 3,2 2,7 2,9 3,4 2,8 3,1 3,0 3,8

T5 14,6 14,5 14,9 12,7 18,6 14,0 14,6 14,9 14,5 15,8 15,5 16,0 13,1 12,6 13,3 14,8

A3 11,7 11,7 12,5 10,0 10,2 11,0 10,5 12,2 14,1 11,0 13,5 11,1 11,5 15,2 14,4 12,3

CUATRO 7,0 7,0 6,5 6,8 7,4 6,5 7,7 7,5 6,6 8,2 6,9 6,4 6,8 7,8 6,6 7,0

LA SEXTA 6,6 6,6 6,0 6,2 7,1 6,9 7,7 7,1 5,8 6,9 6,5 6,0 8,1 5,9 6,2 6,4

AUT 11,3 11,3 14,8 17,1 12,6 13,3 9,0 10,2 9,9 11,2 9,7 9,2 7,0 6,2 0,2 2,9

C.SUR 2,4 2,5 12,7 . . . . . 0,2 . . . . . . 0,2

CS2 0,4 0,4 1,9 . . . . . . . . . . . . .

TV3 2,5 2,6 . 14,8 . . . 0,5 . . . . . . . .

33 0,3 0,3 . 1,6 . . . 0,1 . . . . 0,2 . . .

ETB1 0,1 0,1 . . 2,2 . . . . . . . . . . 0,2

ETB2 0,5 0,5 . . 9,4 . . . . . . . . . . 0,7

ETB3 . . . . 0,5 . . . . . . . . . . .

TVG 0,7 0,7 . . . 12,3 . . . . . 0,1 . . . .

TVG2 . . . . . 0,8 . . . . . . . . . .

TELEMADRID 1,1 1,1 . . . . 8,0 . 1,1 . . . . . . 0,1

LAOTRA 0,1 0,1 . . . . 0,7 . 0,1 . . . . . . .

C9 1,0 1,1 . 0,2 . . . 8,4 0,1 . . . . 0,5 . .

NOUDOS 0,1 0,1 . . . . . 0,5 . . . . . . . .

NOU24 . . . . . . . 0,3 . . . . . . . .

CMT 0,4 0,4 . . . . 0,2 . 7,5 . . . . . . 0,1

CMT2 . . . . . . . . 0,7 . . . . . . .

TVCAN 0,4 . . . . . . . . 1,0 . . . . . .

TVCAN2 . . . . . . . . . 1,0 . . . . . .

ARAGON TV 0,3 0,3 . . . . . . . . 9,4 . . . . .

TPA 0,2 0,2 . . . . . . . . . 7,6 . . . .

TPA2 . . . . . . . . . . . 0,8 . . . .

IB3 0,1 0,1 . . . . . . . . . . 5,5 . . .

7RM 0,1 0,2 . . . . . 0,1 . . . . . 4,6 . .

AUT PRIV 0,7 0,6 0,1 3,3 . 0,2 0,2 0,1 . 1,1 0,1 . . . 2,4 .

8TV 0,5 0,6 . 3,3 . . . . . . 0,1 . . . . .

CYL7 (*) . . . . . . . . . . . . . . 1,7 .

CYL8 (*) . . . . . . . . . . . . . . 0,7 .

TEMATICAS 25,5 25,5 25,0 25,3 22,0 24,8 26,0 25,5 23,7 28,7 25,4 27,0 29,6 27,2 28,5 26,3

TV LOCAL 0,2 0,2 0,1 0,4 0,3 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 . 0,1 . 0,2 . 0,1

OTRAS 3,4 3,3 3,1 3,7 2,2 3,0 4,4 3,2 3,0 4,3 2,5 1,6 3,0 2,5 2,6 3,7



SHARE DE CADENAS POR FRANJA HORARIA  Año 2010 
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Las temáticas TDT son las cadenas de 
referencia en todas las franjas, excepto en 
sobremesa en la que La1 es la primera opción. En 
Late night, las temáticas TDT comparten 
liderazgo con T5.  

 Un año más el fútbol copa el ranking de los 
más visto en 2010 (Mundial Sudáfrica 2010 , 
Liga de campeones). Tan solo el informativo 
TN2 de La1 se “cuela” en este ranking. 
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Ranking de emisiones Año 2010 
 
 

Aut. 
Privadas 

LOCALES TEM. 
DE 

PAGO 

TEM. TDT 
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Fuente: Kantar Media Audiencia Medios. Total día. PyB. Ind. + 4 años 

PERFIL  % CADENAS  - Año 2010 
 
 

Sexo 
 
 

Tramos de 
Edad 

 
 

Clase Social 
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CLAN y NEOX los canales temáticos más vistos. Gran 

penetración entre el target infantil (57.3%) 

Fuente: Kantar media A.M. / PYB/ Individuos +4 

Temáticas TDT Temáticas de Pago 
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 TEMATICAS 

 
 Evolución Share GRUPO Cadenas Temáticas 

 
 

Ranking Canales Temáticos 
Año 2010 
 
 

 
 

Evolución Share DESGLOSE Grupo Cadenas Temáticas 
 
 

Rk.Cuota CANALES Cuota/ MAA(000) Cuota/TOT
Tot TV TEMATICAS

1 CLAN 3,2 6229 12,5

2 NEOX 2,2 6532 8,6

3 DISNEY CHANNEL 2,1 5318 8,1

4 FDF-T5 1,5 5334 6

5 NOVA 1,5 4734 5,8

6 LASIETE 1,3 6162 5,3

7 INTERECONOMIA 1,1 3941 4,4

8 TELEDEPORTE 1,1 4634 4,3

9 VEO7 0,8 4325 3,2

10 24H 0,7 4945 2,9

…

Target: IND +4

Rk.Cuota CANALES Cuota/ MAA(000) Cuota/TOT
Tot Tv TEMATICAS

1 CLAN 20,3 1521 12,5

2 DISNEY CHANNEL 14,1 1298 8,1

3 NEOX 4,1 613 8,6

4 FDF-T5 1,9 380 6

5 NICK 1,3 133 0,6

6 NOVA 1,2 257 5,8

7 LASIETE 0,9 291 5,3

8 CARTOON NETWORK 0,9 99 0,4

9 PLAYHOUSE DISNEY 0,8 80 0,6

10 TELEDEPORTE 0,7 237 4,3

…

Target: NIÑOS 4-12

TEMATICAS CONCESION TDT

TEMATICAS DE PAGO
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Fuente: Kantar Media  A.M. Individuos +4 ÁMBITO PYB/ Periodo: 2010 

Temáticas TDT Temáticas de Pago 
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Medio TELEVISION 
Canales Temáticos 
 TEMATICAS – Perfil sociodemográfico  

 
 

% Afinidad de las cadenas Temáticas sobre TOTAL TV 
 
 Grupo Cadenas Temáticas 
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AUDIENCIA TDT 
 

Cuota TDT de pantalla por Sistema de Distribución 

Cuota TDT de pantalla por Comunidad Autónoma 

2010 ene-10 feb-10 mar-10 abr-10 may-10 jun-10 jul-10 ago-10 sep-10 oct-10 nov-10 dic-10 

73,8 
56,2 59,5 

67,3 

78,0 

78,5 78,3 78,4 78,8 78,3 78,5 78,8 79,0 

4,6 
21,5 18 

11 
0,3 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

20,9 21,2 21,5 20,7 21,1 20,9 21 20,9 20,5 21,1 20,9 20,6 20,3 

DIGITAL TERRESTRE 

ANALOGICO TERRESTRE 

SAT+CABLE+OTRAS 

CYL CAT CLM ARA MAD RES GAL CAN AND VAL BAL MUR AST EUS 

83,6 81,2 
77,1 76,2 75,7 75,6 74,6 74,6 74,4 73,4 71,7 

66,5 

52,4 
48,2 

44,7 

29,3 

40,6 41 

30,7 
34,6 

45,4 
37,5 40,6 

35,1 34,5 

22,1 22,8 

2010 2009 

Fuente: Kantar Media/Ambito: PYB/Total Ind.4+ 

Las Comunidades de Castilla y León y Cataluña, son los ámbitos donde el consumo en 
TDT obtiene sus mejores resultados, por encima del 80%.  

 
Medio TELEVISION 
TDT 
 

(*) CYL desde el 01 de noviembre 2010 nuevo ámbito de 
análisis: Castilla y León.  



14 

LO MAS VISTO POR LOS ESPECTADORES 

 
Panorama de TELEVISION 
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Fuente:  Kantar Media Audiencia Medios./ Ámbito PYB/Ranking programas de 
duración mayor o igual a 15 minutos . 

 Predominio de los programas de La1 y A3 entre lo más visto por meses. Destacar el predominio claro de los 
eventos deportivos, en especial del Fútbol, así como la película La búsqueda y las Campanadas fin de año 2010. 
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% Tiempo de emisión dedicado a los géneros por cada cadena 
 
 

 

Fuente:  Kantar Media/ Año 2010 

INFORMACION 46,5% 5,8% 14,3% 27,4% 16,1% 6,8%

FICCIÓN 22,3% 9,8% 10,8% 25,4% 36,4% 25,2%

MISCELÁNEA 17,5% 14,5% 22,4% 18,4% 21,3% 29,0%

CULTURAL 7,8% 40,0% 1,9% 1,1% 9,4% 15,4%

DEPORTE 3,5% 13,4% 0,9% 0,0% 2,1% 8,4%

MUSICAL 1,6% 11,3% 6,3% 7,5% - 4,4%

INFOSHOW 0,3% - 23,7% 9,4% 4,4% 0,6%

CONCURSO 0,3% 1,8% 15,5% 10,7% 8,0% 3,3%

PROGRAMA VENTA - - 4,2% - 2,4% 6,8%

OTROS 0,2% 3,4% - - - -

TOTAL Tiempo Emisión 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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 TVE1 es la que más tiempo dedica a la información, seguida de Antena 3 y 
Telecinco. 
 

 
 Los informativos de TVE1 son los más vistos, tanto en jornadas laborables como 
en las del fin de semana. Los de Antena 3 ocupan la segunda posición, seguidos por 
los de Telecinco. 

 
Panorama de TELEVISION 

 

Fuente:  Kantar Media Periodo: año 2010/ Ámbito PYB 

Escenario TV España: Géneros más vistos 
INFORMATIVOS 
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Panorama de TELEVISION 

 

Fuente:  Kantar media Audiencia Medios. Periodo: año 2010/ Ámbito PYB 

Escenario TV España: Géneros más vistos 
DEPORTES 2010 
 
 

 
Analizamos el ranking de las emisiones 

deportivas no futbolísticas. La emisión más vista 
corresponde a la carrera de Fórmula 1: G.P. de 

Abu Dhabi con más de 7 millones de 
espectadores. 

 
 El Automovilismo domina el ranking de 

emisiones deportivas más vistas, con excepción 
del partido de tenis Roland Garros , que se 

cuela en décimo quinto lugar. 

RANKING EMISIONES ESPECIALIDAD TODO DEPORTES 
 

Las 15 emisiones 
más vistas del 

género deportes 
corresponden a los 

diferentes 
encuentros del 
deporte líder, el 

Fútbol. 

RANKING EMISIONES ESPECIALIDAD DEPORTES SIN FUTBOL 
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En 2010 tres series de La1 encabezan el ranking: Aguila Roja (el último episodio llegó a reunir a 6.3 millones de espectadores 
con una cuota del 33.3%); La Señora y Cuéntame como pasó. Las mini-series también han funcionado con excelentes 
resultados de audiencia (Felipe y Leticia.., La Duquesa..). En general, la ficción de producción nacional consigue mayor 
aceptación que la extranjera, con la única excepción de “Los pilares de la tierra”  de Cuatro, su máximo se situó en 4.9 
millones de espectadores. 
 
 

 
Panorama de TELEVISION 

 

Ranking de las 15 primeras series más vistas de 2010 

Fuente:  Kantar media Audiencia Medios. Año 2010 / Ámbito PYB 

Escenario TV España: Géneros más vistos 
SERIES 2010 
 
 



20 Fuente:  Kantar media Audiencia Medios.  2010 / Ámbito PYB 

 Predominio de La1 en el ranking de las primeras 20 películas emitidas en 2010, 
encabezadas por La Búsqueda y Piratas del Caribe: en el fin del mundo, únicas que 
consiguen superar los 5 millones de espectadores. A3 posiciona dos dentro de las más vistas. 

 

 
Panorama de TELEVISION 

 
Escenario TV España: Géneros más vistos 
PELICULAS – Ranking de las más vistas en 2010 
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SATURACION 
PUBLICITARIA DEL 

MEDIO 

TV 

10 

 
Panorama de TELEVISION 
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Panorama de TELEVISION 

 

Fuente: Kantar media Audiencia Medios. Total día.  Ind. Mayores 4 años 

EVOLUCION MINUTOS, SPOTS Y GRP’S 
 
 En 2010 se aprecia un descenso en ocupación y 

en presión publicitaria con respecto al mismo 
periodo del año anterior. 
 
Los minutos de publicidad bajan un -14,7% y 
la presión en términos de GRP´s un importante 
-28,1%. 
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INVERSION PUBLICITARIA EN TV 

 
Panorama de TELEVISION 
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5.787,0 5.470,0 5.410,0 5.602,8 
6.177,6 

6.720,7 
7.306,9 

7.985,1 
7.102,8 

5.630,9 5.849,5 

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

+3,9% 

La inversión publicitaria canalizada a medios 
convencionales, alcanza una cifra en 2010 de 
5.849,5 Mio €. 

El Mercado Publicitario Total movió en 2010 una 
inversión de 12.883,8 Mio. de €, lo que supone un 
crecimiento del +1,4% respecto a 2009. 

Convencionales 

    45.4  % 

No  Convencionales 

54.6% 

Fuente: Infoadex  Inversión real estimada  por  tipos de medios 2000/2010 

Los medios no convencionales en 2010 obtuvieron una inversión de 7.034,3 Mio €, decrecen un -0,6% 

Panorama de TELEVISION 
Mercado Publicitario Total 

 

 Evolución de la inversión real estimada 
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4,0 

-4,2 

-1,0 

4,8 

2,1 

58,4 

4,8 

20,7 

3,9 

Var. %   

2010/2009 

. 

 

  

 Total TV (Nacionales en abierto+ Autonómicas + Canales de pago+ Locales controladas por Infoadex). 

 Internet (Enlaces patrocinados + Formatos gráficos), incluye  tanto la inversión internet fijo + internet Móvil 

 

TELEVISION 2.324,0 2.151,0 2.172,0 2.317,2 2.669,9 2.951,4 3.188,4 3.468,6 3.082,4 2.377,8 2.471,9

DIARIOS 1.692,0 1.594,0 1.531,0 1.496,0 1.583,7 1.666,4 1.790,5 1.894,4 1.507,9 1.174,1 1.124,4

REVISTAS 618,0 620,0 590,0 601,2 664,3 674,6 688,1 721,8 617,3 401,9 397,8

DOMINICALES 117,0 111,0 107,0 105,9 110,0 119,3 123,2 133,5 103,9 68,9 72,2

RADIO 502,0 490,0 485,0 508,2 540,2 609,9 636,7 678,1 641,9 537,3 548,5

CINE 55,0 45,0 45,0 47,6 40,7 42,9 40,6 38,4 21,0 15,4 24,4

EXTERIOR 426,0 407,0 409,0 454,1 474,3 493,9 529,1 568,0 518,3 401,4 420,8

INTERNET 53,0 52,0 71,0 72,6 94,6 162,4 310,4 482,4 610,0 654,1 789,5

TOTAL 5.787,0 5.470,0 5.410,0 5.602,8 6.177,7 6.720,8 7.307,0 7.985,2 7.102,7 5.630,9 5.849,5

2006 2007 2008 2009 20102000 2001 2002 2003 2004 2005

La inversión en Medios Convencionales en el periodo 2010 ha sido un 3,9% mayor sobre la cifra registrada en el año anterior. Los 
únicos medios que presentan descensos en sus cifras,  Diarios (-4,2%) y Revistas (-1,0%).  La Televisión sigue siendo el de mayor 
volumen de facturación, con el 42,3% de la cifra total de los Medios Convencionales. El medio Cine crece notablemente pero su cifra 
absoluta es menor. Internet ha tenido un crecimiento de +20,7% y mantiene la tercera posición que alcanzó en 2009.  

Fuente: Infoadex  Inversión real estimada  por  tipos de medios 2000/2010 

Panorama de TELEVISION 
Mercado Publicitario Total 

 

EVOLUCION EN MEDIOS CONVENCIONALES   
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Panorama de TELEVISION 
Mercado Publicitario Televisión 

 

En 2010 el mercado publicitario de las cadenas de televisión Nacionales y Autonómicas se ha situado en 2.242,9 millones de 
euros, lo que ha supuesto una caída del 1.6% respecto a los 2.279,4 millones de 2009. En los Canales Temáticos (TDT + Pago) 
el total invertido ha sido de 222,6 millones, cifra que supera en un 149% al 2009. 
 
 
  

Distribución de la inversión publicitaria % según cadenas 
% sobre TOT TV 

2010 2009 

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA TELEVISION 
 
 

NACIONALES 

79,8% 

AUTONOMICAS 

11,2% 

TEMATICAS 

9,0% 

NACIONALES 

86,2% 

AUTONOMICA

S 10,0% 

TEMATICAS 

3,8% 

Fuente: INFOADEX. Medios controlados  
Total TV ( Tv nacionales y Autonómicas + Tvs Temáticas) 

/Inversión ponderada trimestral / Datos: inversión en mill. € 

CADENAS TV 2010 2009
% Inc. 

10/09

NACIONALES 1.967,6 2.041,7 -3,6

TOTAL AUTONOMICAS 275,3 237,7 15,8

AUTONOMICAS 262,1 227,9 15,0

AUTONOMICAS PRIVADAS 13,2 9,7 36,1

TEMATICAS 222,6 89,4 149,0

TDT 157,0 39,3 299,5

PAGO 65,6 50,0 31,2

INVERSION 



% Distribución 

Inversión 

Total Inversión Autonómicas 100%

TV TV3 34,7%

CANAL SUR 16,8%

TELEMADRID 11,9%

TV GALLEGA 7,9%

TV VALENCIANA 7,9%

EUSKAL TELEBISTA 6,8%

OCHO TV 3,4%

IB3 3,0%

TV AUT. CANARIA 1,9%

CASTILLA LA MANCHA TV 1,4%

ARAGON TV 1,2%

TV P. DE ASTURIAS 1,0%

TV   MURCIA 0,8%

LA 10 MADRID 0,5%

ONDA 6 0,3%

V TELEVISION 0,3%

LA SIETE DE CASTILLA Y LEON 0,2%

Aut. Privadas

28,3% 

21,4% 

27,6% 

11,8% 

10,9% 

27 

Panorama de TELEVISION 
Mercado Publicitario Televisión 

 

% sobre Total Inversión 2010 
NACIONALES + Aut.+ Aut. Priv. 

% sobre Total Inversión 2010 
 AUTONOMICAS 

Distribución de la inversión publicitaria % según cadenas por soportes 

 Todas las nacionales suben su inversión en 2010 con respecto 2009. 
T5 líder en volumen de facturación con una inversión de 709,4 millones; 
le sigue A3 con una inversión de 390,1 y destacar el fuerte incremento 
(+38.6%) de La Sexta. 
 
Las autonómicas incrementan su inversión en un +15.9%. TV3 la de 
mayor volumen de inversión (95.5 mill €); le siguen CSUR (46.2 mill€), 
Telemadrid (32.7 mill €); TVGA, C9 y ETB superan los 10 millones  de 
inversiones. 

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA TELEVISION 
 
 

Autonómicas 

Fuente: INFOADEX. Medios controlados  
Total TV ( Tv nacionales y Autonómicas + Tvs Temáticas) /Inversión ponderada trimestral / 

Datos: inversión en mill. € 

2010 2009
% Inc. 

10/09

NACIONALES

Tele 5 709,4 589,0 20,4

Antena 3 690,1 582,4 18,5

Cuatro 295,1 251,4 17,4

La Sexta 273,0 196,9 38,6

Total TVE 422,0

Total TV Nacional 1.967,6 2.041,7 -3,6

AUTONOMICAS

ARAGON TV 3,4 2,9 17,7

CANAL SUR 46,2 36,9 25,3

CASTILLA LA MANCHA TV 3,7 2,9 30,0

EUSKAL TELEBISTA 18,7 16,6 12,3

IB3 8,2 7,2 13,8

TELEMADRID 32,7 31,7 3,3

TV GALLEGA 21,9 17,7 23,5

TV TV3 95,5 82,4 15,9

TV VALENCIANA 21,8 21,6 1,0

TV AUT. CANARIA 5,2 4,3 20,0

TV P. DE ASTURIAS 2,8 1,9 46,5

TV   MURCIA 2,1 1,9 14,7

Total TV Autonómicas 262,1 227,9 15,0

Autonómicas Privadas

LA 10 MADRID 1,4

LA SIETE DE CASTILLA Y LEON 0,5

OCHO TV 9,5 8,2 15,5

ONDA 6 0,9 1,5 -40,3

V TELEVISION 0,9

Total TV Autonómicas Privadas 13,2 9,7 35,7

INVERSION 
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TOTAL INVERSION PUBLICITARIA TELEVISION 
 
 

Ranking 20 primeras CADENAS TEMATICAS TDT 
2010 

Ranking 20 primeras CADENAS TEMATICAS DE PAGO 
2010 

CADENAS 2010 2009
%Inc.

10/09
CADENAS 2010 2009

%Inc.

10/09

1 FDF-T5 41.588.243  9.282.005       348,1 1 FOX 5.918.230    5.246.388    12,8

2 LASIETE 39.757.031  7.722.042       414,9 2 AXN 5.559.682    4.159.872    33,7

3 DISNEY CHANNEL 20.446.118  3.647.656       460,5 3 CALLE 13 4.547.000    2.870.557    58,4

4 VEO7 20.005.049  2.348.114       752,0 4 CANAL PLUS-TV TEMATICA 3.711.615    3.540.648    4,8

5 INTERECONOMIA 10.266.005  3.415.230       200,6 5 FOX CRIME 3.544.803    -                  

6 SUPER3/300 3.788.731    -                     6 COSMOPOLITAN 2.703.181    2.264.876    19,4

7 CNN + 3.038.759    318.638           853,7 7 PARAMOUNT 2.628.728    3.547.101    -25,9

8 40 LATINO EN ABIERTO 2.437.717    1.332.460       82,9 8 TNT 2.306.959    163.553        1310,5

9 OCHO MADRID 2.274.924    -                     9 CANAL HISTORIA 2.293.022    889.166        157,9

10 BOING 2.177.714    -                     10 CANAL COCINA 1.997.235    1.826.808    9,3

11 3 24 2.055.368    -                     11 40 TV 1.749.036    2.081.681    -16,0

12 MTV ESPAÑA EN ABIERTO 1.917.709    -                     12 DISCOVERY 1.743.175    984.613        77,0

13 LA SEXTA 2 1.820.478    -                     13 ODISEA 1.644.189    597.043        175,4

14 LA 10 NACIONAL 1.657.487    -                     14 BIO 1.586.570    544.897        191,2

15 SET EN VEO 1.269.972    1.218.345       4,2 15 DECASA 1.537.675    1.334.359    15,2

16 MARCA TV 1.206.656    -                     16 NATIONAL GEOGRAPHIC 1.500.269    587.048        155,6

17 LA SEXTA 3 1.016.983    -                     17 HOLLYWOOD 1.480.873    748.767        97,8

18 BARçA TV 248.560        -                     18 SOL MUSICA 1.404.639    1.554.687    -9,7

19 TELEDEPORTE -                  3.602.125       19 DISNEY XD 1.303.821    517.512        151,9

20 CLAN -                  2.368.483       20 DEPORTES 1.207.470    1.687.684    -28,5

… …

Fuente: INFOADEX. Medios controlados  
Total TV ( Tv nacionales y Autonómicas + Tvs Temáticas) /Inversión ponderada trimestral / 

Datos: inversión en mill. € 
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DISTRIBUCION % DE LA INVERSION POR SECTORES 
 
 

 2009 

Se mantiene la estructura 
sectorial Alimentación y Belleza 
recogen cerca del 30% del total 
facturación. 
 

CONSTRUCCION 

EQUIPOS DE OFICINA Y … 

INDUSTRIAL,MATERIAL.TRABAJ… 

OBJETOS PERSONALES 

TEXTIL Y VESTIMENTA 

TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 

ENERGIA 

VARIOS 

SERVICIOS PUBLICOS Y … 

HOGAR 

DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 

SALUD 

LIMPIEZA 

BEBIDAS 

CULTURA,ENSEÐANZA,MEDIOS … 

DISTRIBUCION Y RESTAURACION 

TELECOMUNICACIONES E … 

FINANZAS 

AUTOMOCION 

BELLEZA E HIGIENE 

ALIMENTACION 

0,1% 

0,3% 

0,4% 

0,5% 

0,8% 

1,4% 

1,7% 

2,1% 

2,6% 

3,1% 

3,6% 

4,5% 

4,7% 

6,1% 

6,5% 

7,5% 

7,9% 

8,2% 

8,6% 

14,5% 

14,9% 

2010 

0,2% 

0,4% 

0,2% 

0,5% 

0,5% 

1,8% 

1,4% 

3,6% 

3,4% 

3,6% 

3,9% 

5,0% 

4,4% 

5,4% 

7,6% 

6,9% 

7,6% 

7,3% 

7,3% 

14,6% 

14,4% 

Fuente: INFOADEX. Medios controlados  
Total TV ( Tv nacionales y Autonómicas + Tvs Temáticas) /Inversión ponderada trimestral / 

Datos: inversión en mill. € 



%Inv. Total %Inv Total %Dif
Anunciantes Anunciantes  10/09

1 PROCTER & GAMBLE ESPAÑA,S.A. 131.228.115 5,3 109.141.791 4,6 20,2

2 L OREAL ESPAÑA, S.A. 87.671.219 3,6 83.489.876 3,5 5,0

3 DANONE,S.A. 59.190.529 2,4 61.270.100 2,6 -3,4

4 TELEFONICA,S.A.U. 53.975.137 2,2 64.132.573 2,7 -15,8

5 VODAFONE ESPAÑA, S.A.U. 40.814.883 1,7 38.638.481 1,6 5,6

6 RECKITT BENCKISER ESPAÑA,S.L. 37.830.368 1,5 40.276.880 1,7 -6,1

7 FRANCE TELECOM ESPAÑA,S.A. 34.749.059 1,4 28.914.976 1,2 20,2

8 NESTLE ESPAÑA,S.A. 31.544.567 1,3 24.607.955 1,0 28,2

9 UNILEVER ESPAÑA,S.A. 30.370.362 1,2 38.520.657 1,6 -21,2

10 VOLKSWAGEN-AUDI ESPAÑA,S.A. 29.672.566 1,2 27.894.404 1,2 6,4

11 ANTONIO PUIG, S.A. 28.339.583 1,1 34.608.971 1,5 -18,1

12 LINEA DIRECTA ASEGURADORA,S.A. 28.162.648 1,1 17.715.353 0,7 59,0

13 JOHNSON & JOHNSON,S.A. 25.792.041 1,0 40.022.649 1,7 -35,6

14 HEINEKEN ESPAÑA,S.A. 25.581.121 1,0 14.833.458 0,6 72,5

15 EL CORTE INGLES, S.A. 25.240.580 1,0 24.284.088 1,0 3,9

16 ING DIRECT,N.V.,SUCURSAL EN ESPAÑA 23.727.923 1,0 22.528.750 1,0 5,3

17 GLAXO SMITHKLINE S.A. 23.461.414 1,0 18.838.938 0,8 24,5

18 HENKEL IBERICA S.A. 23.201.865 0,9 21.034.234 0,9 10,3

19 CIA.SERV.BEB.REFRESC.SL(COCA COLA) 23.034.660 0,9 22.997.673 1,0 0,2

20 ARBORA & AUSONIA,S.L. 17.996.580 0,7 14.863.847 0,6 21,1

TOTAL INVERSIÓN 20 PRIMEROS ANUNC 781.585.220 31,7 748.615.654 31,6 4,4

Rank. Anunciante 2010 2009
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Procter & Gamble y L’Oreal principales anunciantes. Johnson & Johnson y Unilever, son los que más bajan 
su inversión con respecto a 2009. 
 

Ranking anunciantes 2010 vs 2009 
 
 

Fuente: INFOADEX. Medios controlados  
Total TV ( Tv nacionales y Autonómicas + Tvs Temáticas) /Inversión ponderada 

trimestral / Datos: inversión en mill. € 
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Notoriedad Medio TELEVISION 

En 2010 se contabilizaron un total 354.557.930 menciones publicitarias, lo que 
supone un notable incremento sobre 2009 en un +24.5%. 

Por medios y analizando los dos años, observamos que los dos medios que 
acaparan mayor recuerdo publicitario son Televisión y Exterior. La cuota de TV 
concentra el 38.9% desciende 2.3 puntos, incrementando el resto de medios su 
participación, excepto  Cine y Dominicales. 

Fuente: IMOP “Top of  Mind”/ Menciones/ Años: 2010/2009  
Universo: 39.436.620 / 39.439.620 Ind. mayores de 14 años. 
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REPARTO DE LA NOTORIEDAD POR MEDIOS 
 
 

Total Menciones 2009 
284.822.800 

 
 

Total Menciones 2010 
354.557.930 

 
 2010 Televisión Radio Prensa Domin. Revistas Cine Internet Exterior

Total Menciones (000) 137.825,6 17.158,4 33.127,1 7.153,8 28.130,1 7.503,8 26.929,2 96.730,0

Reparto Menciones (%) 38,9% 4,8% 9,3% 2,0% 7,9% 2,1% 7,6% 27,3%

2009 Televisión Radio Prensa Domin. Revistas Cine Internet Exterior

Total Menciones (000) 122.830,4 13.256,4 23.333,7 6.339,8 19.216,4 6.927,1 17.166,5 75.752,5

Reparto Menciones (%) 43,1% 4,7% 8,2% 2,2% 6,7% 2,4% 6,0% 26,6%
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Por medios, la televisión acapara el 40% de las menciones. Otros dos medios 
que traducen muy bien la inversión en notoriedad son exterior y suplementos 



SECTORES
Nº Medio de 

Personas

% 

Notoriedad 

Media

1      VEHICULOS Y ACCESORIOS 12.773,16         32,4%

2      COMERCIO 10.794,53         27,4%

3      BEBIDAS 9.126,55           23,1%

4      ALIMENTACION 8.944,83           22,7%

5      PERFUMERIA E HIGIENE 7.267,37           18,4%

6      TELEFONIA 6.930,99           17,6%

7      LIMPIEZA HOGAR 4.516,83           11,5%

8      BANCOS,SEGUROS Y FINANZAS 4.137,90           10,5%

9      ELECTRODOMESTICOS 2.989,82           7,6%

10      VESTIMENTA 2.381,11           6,0%

11      OCIO Y CULTURA 2.338,38           5,9%

12      HOSTELERIA 1.543,55           3,9%

13      MEDIOS DE COMUNICACION Y PUBLICACIONES 1.535,84           3,9%

14      ENERGIA 778,16              2,0%

15      MAQUINAS OFICINA E INFORMATICA 673,94              1,7%

16      INSTITUCIONAL 649,29              1,7%

17      VIAJE Y TURISMO 637,02              1,6%

18      EMPRESAS 624,13              1,6%

19      LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 537,82              1,4%

20      FARMACIA 430,68              1,1%

21      OPTICA Y MATERIAL FOTOGRAFICO 354,71              0,9%

22      MUEBLES HOGAR 335,52              0,9%

23      SALUD Y BELLEZA 294,49              0,8%

24      RELOJES Y JOYAS 253,68              0,6%

25      NO IDENTIFICADO 149,93              0,4%

26      PRODUCTOS PARA EL BEBE 93,47                0,2%

27      ENSEÑANZA 50,80                0,1%

28      ANIMALES / MASCOTAS 47,14                0,1%

29      TABACOS 36,76                0,1%

30      MATERIAL DE CONSTRUCCION 34,97                0,1%

31      HOGAR 15,73                0,0%

32      VARIOS 10,08                0,0%

33      MAQUINARIA PESADA E INDUSTRIAL 4,47                  0,0%

34      FERIAS Y CONGRESOS 2,27                  0,0%

35      ROPA HOGAR Y TEXTIL 1,74                  0,0%
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REPARTO DE LA NOTORIEDAD POR SECTORES MEDIO TELEVISION 
 
 

Notoriedad Medio TELEVISION 

Importante crecimiento de la notoriedad media 
de VEHICULOS Y ACCESORIOS (+8.36% 
respecto al año anterior, 2009), único sector que 
supera 30%; le sigue, a poca distancia, 
COMERCIO con un 27.4%.  

 

 

Otros sectores muy notorios son perfumería e 
higiene; telefonía; limpieza hogar y bancos, 
seguros y finanzas, con un recuerdo por encima del 
10%.  

 

El resto de los sectores suman en conjunto el 
16.3% del recuerdo publicitario. 

4 sectores 

55.1% notoriedad 

4 sectores 

28.8% 
notoriedad 

16 sectores 

16.1% 
notoriedad 

Fuente: IMOP “Top of  Mind”/ Menciones/ Años: 2010/2009  
Universo: 39.436.620 / 39.439.620 Ind. mayores de 14 años. 
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2010 2009 

REPARTO DE LA NOTORIEDAD POR MARCAS MEDIO TELEVISION 
 
 

Notoriedad Medio TELEVISION 

 En 2010 las marcas recordadas en el medio Televisión han sido un total de 3.193, incrementa en un 10.6% con respecto a 
2009. Rivalidad entre COCA COLA  vuelve a ocupar la primera posición.  

MARCAS
Nº Medio de 

Personas

% Notoriedad 

Media

1      COCA COLA 4.491,12       11,4%

2      DANONE 4.273,30       10,8%

3      RENAULT 3.422,56       8,7%

4      SEAT 2.905,51       7,4%

5      EL CORTE INGLES 2.633,46       6,7%

6      VODAFONE 2.623,91       6,7%

7      AUDI 2.567,28       6,5%

8      MOVISTAR 2.486,67       6,3%

9      CARREFOUR 2.106,12       5,3%

10      BMW 2.053,79       5,2%

11      TELEFONICA 1.950,02       4,9%

12      CITROEN 1.856,38       4,7%

13      ARIEL 1.822,15       4,6%

14      OPEL 1.759,59       4,5%

15      ORANGE TELEFONIA 1.721,81       4,4%

16      MERCEDES 1.680,41       4,3%

17      FORD 1.541,16       3,9%

18      VOLKSWAGEN 1.503,77       3,8%

19      PEUGEOT 1.465,55       3,7%

20      ING DIRECT 1.410,47       3,6%

…

MARCAS
Nº Medio de 

Personas

% Notoriedad 

Media

1      COCA COLA 5.300,52      13,4%

2      EL CORTE INGLES 3.787,96      9,6%

3      DANONE 3.533,32      9,0%

4      MOVISTAR 3.409,76      8,7%

5      CARREFOUR 3.300,61      8,4%

6      RENAULT 3.150,46      8,0%

7      SEAT 2.960,55      7,5%

8      VODAFONE 2.872,57      7,3%

9      AUDI 2.416,11      6,1%

10      ORANGE TELEFONIA 2.213,98      5,6%

11      BMW 2.049,83      5,2%

12      ARIEL 2.010,86      5,1%

13      MERCEDES 2.005,12      5,1%

14      CITROEN 1.922,44      4,9%

15      LIDL 1.814,29      4,6%

16      FORD 1.799,50      4,6%

17      MEDIA MARKT 1.776,82      4,5%

18      OPEL 1.747,48      4,4%

19      PEUGEOT 1.642,16      4,2%

20      VOLKSWAGEN 1.518,08      3,9%

Fuente: IMOP “Top of  Mind”/ Menciones/ Años: 2010/2009  
Universo: 39.436.620 / 39.439.620 Ind. mayores de 14 años. 


